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公司簡介 

智崴資訊科技股份有限公司(5263) 
 

成立時間: 2001 年 

公司地點: 高雄 

員工人數: 243人 

資  本  額: 新台幣 446,779,770元 



• 2001: 成立後專注行動裝置軟體技術、影音壓縮解壓縮技術、3D即時繪圖技術、無縫顯示

與影像同步技術、APP平台整合 

 

2001~2006軟體起家   

 

• 2009 : 與世界級主題樂園設備供應商Vekoma簽定代銷合約，協助銷售體感模擬遊樂設備 

• 2010 : 為義大打造全台首座i-Ride飛行劇院“飛越台灣 ”   

2007~2012新興娛樂媒體設備供應商 

• 2013 : 飛越加拿大於溫哥華Canada Place開幕，創下佳績 

• 2014 : 富士飛行社於日本富士急高原樂園開幕，最長排隊時間近4小時 

• 2015 : 現金增資，引進策略性投資人 

• 2015 : 與日本最大出版商講談社合作開發“進擊的巨人”i-Ride 影片 

• 2015 : 亞洲首創5D奇境體感樂園“尚順育樂世界” 於苗栗頭份落成 

2013~2015Turnkey Solution 

公司沿革 



公司基本概況 



專利佈局 

歐洲 中國 台灣 美國 韓國 總計 
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側立式動態模擬裝置 



智崴產品分佈概況 
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合約分佈概況 
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合約金額 

單位: 新台幣百萬元 

截至 9月30日 
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營收認列及在建工程 
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營收認列 
單位: 新台幣百萬元 
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項目 1~3Q2015 2014 2013 2012 

營業收入 505 830 334 286 

營業成本 (268) (403) (193) (129) 

營業毛利 237 427 141 157 

營業費用 (129) (196) (138) (96) 

營業利益 108 231 3 61 

營業外收益及費損 22 38 2 2 

稅前淨利 130 269 5 63 

所得稅費用 (27) (45) (11) (11) 

本期其他綜合損益 1 0 0 0 

本期淨利(淨損) 104 224 (6) 52 

每股盈餘(虧損) 2.38 6.83 (0.22) 2.18 

合併損益表 
         單位：新台幣百萬元 
(除每股盈餘為新台幣元外) 



合併資產負債表 

2015/09/30 2014/09/30 2015/09/30 2014/09/30 

流動資產* 2,375 916 流動負債 461 184 

    金融資產 974 406 非流動負債 91 95 

非流動資產 654 276      長期借款 82 89 

     固定資產 484 213      其他非流動負債 9 6 

     無形資產 15 6 負債總計 552 279 

     其他非流動資產 155 57 股東權益總計  2,477 913 

資產總計 3,029 1,192 負債及股東權益 3,029 1,192 

單位：新台幣百萬元 





智崴的策略布局 

Brogent 
核心技術 
與自製能力 

CitiPark  
展示點營運 

世界第一 
體感設備供應商 

體感設備 
自營與分潤 

IP策略聯盟 

連鎖通路商 

Content 

Channel 



體感設備供應商 

智崴資訊 
二線或非連鎖
主題樂園業者 

一線、世界連鎖
主題樂園業者 



全球大型連鎖主題樂園均為潛在買家 

圖片來源：各主題樂園網站 

擦亮智崴品牌 

進入世界大型 
連鎖主題樂園 



自營策略 

初期以海峽兩岸主要觀
光人潮之地點首要選擇 

飛行影院之自營運據點
已準備開始興建營運 



內容供應商 

與知名 IP 策略結盟 



CitiPark 展示點營運 

Demo Site 

設備 

營運經驗 

內容 

i-Ride、x-Ride、魔法學院等智
崴自製產品可以實體方式呈現 

累積營運經驗、蒐集設備運作資
訊做為未來整廠輸出之重要資訊 

各種IP與更新內容得以在此作為
展示以及資訊收集之處 





單位：人次 

全球前十大樂園集團:  入園人次年成長約 5%。 

*資料來源:AECOM 

全球主題樂園集團成長趨勢 

IP結合實體設備帶動
大幅度成長 

新興市場崛起 



智崴未來展望 

各種創意而 
衍生的產品 

整合產生 
的價值 

IP結合遊樂 
設備的綜效 

創意整合力 

策略夥伴合作 

 
• 在尚順的【夢想實現

工廠】 
 

• 打進國際一線主題樂
園市場 
 

• 產品客單價提高 
 

• 賣斷、分潤、周邊商
品等多樣營收方式 
 
 



Q & A 


